PROPUESTA
CAMPANA
ELECTORAL




ESTRATEGIA
EN TIEMPOS
DE RUIDO _

En tiempos de saturacion y desconfianza, la comunicacion
improvisada pierde elecciones. Hoy no alcanza con hablar:
hay que ordenar el mensaje, definir ejes y conducir la
conversacion publica.

Disefamos estrategias de campahna que transforman
gestion, propuestas e identidad en narrativa clara,
emocionalmente comprensible y electoralmente efectiva,
para que el mensaje atraviese el ruido, se entienda y se
convierta en voto.




LIDER DEL PROYECTO: Gabriel Slavinsky

| Licenciado en Psicologia de la Universidad de Buenos Aires y Magister en
Marketing politico de la Universidad del Salvador Candidato a Doctor en

Comunicacion Social por la Universidad Austral.

| Especialista en campanas electorales, comunicacion gubernamental y una

gran experiencia en estrategias digitales.
| Entrenador de dirigentes en oratoria, debate y discurso politico.
| Profesor de posgrado en diversas universidades.

| Reconocido por la revista Washington Compol como uno de los 100

profesionales mas influyentes en los ultimos 5 afos

| Ganador de 19 premios en Washington, Boston, México, Guatemala y
Colombia: Napolitan Victory Award, ALACOP, Reed Latino, como consultor del
ano en oratoria, marca ciudad, campana creativa, excelencia en campanas,

mejor video, entrenador de lideresy mejor libro de comunicacion.







LIBROS PUBLICADOS

https://qabrielslavinsky.com.ar/publicaciones/
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Estrategiay
Posicionamiento

Desarrollo de estrategia politica, comunicacional y publicitaria
Delimitacién del posicionamiento

Coordinacidon de agenda y definicidn de fechas claves
Establecimiento etapas

Entregables: INFORMES ESTRATEGICOS
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Coordinacion general

Nuestro trabajo es convertir personas en un sistema, alinear discurso,
accién y decisién, y construir un comando que piense, reaccione y
avance como un solo cuerpo politico.

Entregables: PROTOCOLOS DE TRABAJO ADAPTADOS
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Capacitacion total

Narrativa de camparia, discurso, preguntas y respuestas (Q & A)

Discurso + Oratoria. Definiciones de tono y estilo. Argumentacion y persuasion
Media Training

Entregable: ENTRENAMIENTOS PARA LIDERES Y VOCEROS DE CAMPANA



Equipo de
comuhnicacion P6

Un equipo de campana no es un grupo de voluntades: es una
estructura de conduccion. En los nuevos tiempos, donde el
ruido, la ansiedad y la improvisacion destruyen campanas
desde adentro, contar con un equipo ordenado, con roles
claros, narrativa comun y direccion estratégica es lo que
separa a los que compiten de los que ganan.

Entregable: DISENO / VIDEOS [ REDES [ WEB [/ PAUTA [ IMPRESIONES
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Disefio grdfico

Creacidén de piezas visuales que construyen
identidad, refuerzan posicionamiento y garantizan
coherencia estética en toda la campania.

Edicion de videos

Produccion de contenidos audiovisuales de alto
impacto, optimizados para redes, spots y difusion
multiplataforma.

Desarrollo de sitio web

Diseno de plataformas oficiales de campana con
arquitectura clara, narrativa central y foco en
conversién y contacto ciudadano.

Manejo de pauta digital

Planificacion, segmentacion y optimizacion de
campanas publicitarias para maximizar alcance,
impacto y eficiencia del presupuesto.
Microsegmentacion de audiencias

Identificacion y activacion de publicos especificos
por territorio, intereses y emociones para mensajes
personalizados y efectivos.

Foto y video + cobertura de eventos

Produccion profesional en actos, recorridas y
actividades, generando material real para
comunicacion diaria.

Spots publicitarios

Conceptualizacion, guion y produccion de piezas
audiovisuales para TV, radio, cine y digital.
Encuestas y focus group

Investigacion de opinién publica para diagnosticar,
ajustar mensajes y definir ejes estratégicos.
Creatividad de campaiia

Desarrollo de conceptos, slogans y narrativas que
diferencian al candidato y construyen recordacion.
Generacion de discurso

Disefnno de mensajes, ejes discursivos y guiones que
ordenan la palabra publica del candidato.

Manejo de redes sociales

Planificacion, produccién y gestién de contenidos
para construir presencia, coherencia y vinculo con
la ciudadania.
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https://www.instagram.com/reel/C39K3srih5q/

Jalisco, México
Chema Martinez
Morena

J Wﬂ”

;R

JISENARIACHEWA MARTINEZ

EHEMISZ ASCD

morena

»

/

[

i

.‘\l =
JOSEMARIACHEMA MARTINEZ ......

LUCHEMOS == JALISCI

SEGUNDO INFORME DE ACTIVIDADES LEGISLATIVAS

T
3

morena BRR LU L e




PARTIDO COLORADO
URUGUAY

ANDRES OJEDA

020 4
nstagram B <

(r
(G orarescreson

Hablemos
de lo que importa

° CASA DL PARTIOO COLORADO
Anirds MarTnes Tasta U7 | Mentevides

1.200 likes

)
UNIVERSAL

M v

Uispececs

970 NOTICIAS SOBRE LEAL

“Fue invitado por el
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Hay que ofrecerle a la ciudadania
un @partidocolorado pionero,
con ideas y nuevas respuestas..
Un Partido Colorado que vuelva
a ser una herramienta central
para transformar su realidad.
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Coherencia
PROTOCOLOS
ACCIONES




PRESUPUESTO

A convenir

Estrategia

Periodo completo de consultoria

A convenir

Mensualmente



“Las campanas se
tratan de ganar la
eleccion, nola
discusion”
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ACUATRO SEMANAS DE LAS ELECCIONES
Ql£ SE JUEGA EI. GOBIERNO EN uxs URNAS? :

Gabriel Slavinsky con Mariana Brey. En : Laestrategia del Gobierno. Pintar de Violeta  :

Nuera hablamos de todo. Campana. Crisis.... 2500 municipios y 24 provincias, genera...

167 views * 2 months ago 32 views * 2 months ago
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“Lainflacién de Febrero fue un duro “No hay estrategia electoral en “Alberto se quedd solo: no existe el “La Campaiia electoral es politica,
golpe a los objetivos planteados p... ninguna de las coaliciones, hay... albertismo, Los K no lo respetany ... comunicacion y publicidad mas la...
19 visualizaciones + hace 3 meses

64 visualizaciones + hace 2 meses 47 visualizaciones * hace 2 meses 196 visualizaciones + hace 2 meses



CRECE LA EXPECTATIVA POR LOS RESULTADOS

19:51 INFORMATE, COMPARTI E INTERACTUA EN NUESTRAS REDES SOCIALES: (O) infobacenvivo (g) infobae X infobae (%) Infobae
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Gabriel Slavinsky
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Escanea o carga este codigo QR con la cdmara de
WhatsApp para afiadirme a WhatsApp

www.gabrielslavinsky.com.ar Comunicacion Po
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