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ESTRATEGIA PARA
GOBIERNOS
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de ruido Y



En tiempos de saturacion, desconfianza y sobreinformacion,
la gestidn que no se entiende se debilita.

Hoy no alcanza con comunicar: hay que ordenar el mensaje,
definir prioridades y conducir la conversacion publica.

NOSOTROS Disefiamos estrategias de gobierno que
transforman acciones, politicas e identidad
institucional en narrativa clara, emocionalmente
comprensible y socialmente legitimada, para que la

gestion atraviese el ruido, se entienda y se fortalezca.



LIDER DEL PROYECTO: Gabriel Slavinsky

| Licenciado en Psicologia de la Universidad de Buenos Aires y Magister en
Marketing politico de la Universidad del Salvador Candidato a Doctor en

Comunicacion Social por la Universidad Austral.

| Especialista en campanas electorales, comunicacion gubernamental y una

gran experiencia en estrategias digitales.
| Entrenador de dirigentes en oratoria, debate y discurso politico.
| Profesor de posgrado en diversas universidades.

| Reconocido por la revista Washington Compol como uno de los 100

profesionales mas influyentes en los ultimos 5 afos

| Ganador de 19 premios en Washington, Boston, México, Guatemala y
Colombia: Napolitan Victory Award, ALACOP, Reed Latino, como consultor del
ano en oratoria, marca ciudad, campana creativa, excelencia en campanas,

mejor video, entrenador de lideresy mejor libro de comunicacion.







LIBROS PUBLICADOS

https://qabrielslavinsky.com.ar/publicaciones/
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Estrategiay
Posicionamiento

Desarrollo de estrategia politica, comunicacional y publicitaria
Delimitacién del posicionamiento

Coordinacidon de agenda y definicidn de fechas claves
Establecimiento etapas

Entregables: INFORMES ESTRATEGICOS
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Narrativa oficial

Construimos la narrativa oficial del gobierno: el sistema de sentido
que ordena qué se dice, cOmo se dice y por qué se dice.
Transformamos acciones, decisiones y politicas publicas en un
relato claro, coherente y socialmente comprensible, que le da
direccidn al discurso institucional, fortalece el liderazgo, reduce el
ruido y consolida la identidad del gobierno ante la ciudadania.

Entregable: NARRATIVA COMPLETA'Y SEGMENTADA



Coordinacion general

Nuestro trabajo es convertir personas en un sistema, alinear discurso,
accién y decisién, y construir un comando que piense, reaccione y
avance como un solo cuerpo politico.

Entregables: PROTOCOLOS DE TRABAJO ADAPTADOS
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Capacitacion total

En la narrativa con las prioridades discursivas, preguntas y respuestas (Q & A)

Oratoria. Definiciones de tono y estilo. Argumentacion y persuasion
Media Training

Entregable: ENTRENAMIENTOS PARA LIDERES, REFERENTES Y VOCEROS
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CONSULTORIA FULL

Acompanamiento estratégico integral al gobierno en la toma de
decisiones, ordenamiento del mensaje publico y conduccion de la
conversacion social. Intervenimos donde se define la percepcion, el
conflicto y la legitimidad, aportando diagndstico permanente,
coordinacioén directa, seguimiento continuo y disponibilidad full.

Entregable: INFORMES ESCRITOS + REUNIONES, VIDEOLLAMADAS Y LLAMADAS.
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IMPACTO
SENTIDO




1. Clarificar la gestion

Convertimos acciones dispersas en
una narrativa comprensible para el
vecino.

La gestidn deja de ser confusa y pasa
a ser entendible.

2. Construir una nueva perspectiva
publica

Redisenamos como la ciudadania
percibe al gobierno, su rol y su
direccion.

3. Generar comprension, no solo
informacion

No informamos: hacemos entender
qué se hace, por qué y para qué.

4. Ordenar el clima simbélico del
municipio
Reducimos ruido, rumor y desgaste.

Organizamos la conversacion publica
antes de que se vuelva conflicto.

5. Incorporar habilidades
estratégicas al equipo
Formamos equipos que saben
comunicar, explicar, conducir y
sostener el relato.



PRESUPUESTO

A convenir

Estrategia

Periodo completo de consultoria

A convenir

Mensualmente



“Que el mensaje llegue
no es suerte.

Es narrativa ordenada
convertida en
conduccion”
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Gabriel Slavinsky con Mariana Brey. En : Laestrategia del Gobierno. Pintar de Violeta  :

Nuera hablamos de todo. Campana. Crisis.... 2500 municipios y 24 provincias, genera...
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“Lainflacién de Febrero fue un duro “No hay estrategia electoral en “Alberto se quedd solo: no existe el “La Campaiia electoral es politica,
golpe a los objetivos planteados p... ninguna de las coaliciones, hay... albertismo, Los K no lo respetany ... comunicacion y publicidad mas la...
19 visualizaciones + hace 3 meses

64 visualizaciones + hace 2 meses 47 visualizaciones * hace 2 meses 196 visualizaciones + hace 2 meses



CRECE LA EXPECTATIVA POR LOS RESULTADOS

19:51 INFORMATE, COMPARTI E INTERACTUA EN NUESTRAS REDES SOCIALES: (O) infobacenvivo (g) infobae X infobae (%) Infobae
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